Ausschnitt aus der Bohme-Zeitung vom 76. 7. 70

OC-Betreiber: Steigender Stern

Britisches Unternehmen GVA Grimley soll das Outlet Center in Soltau einmal managen

at Soltau. Wer Dr. Joachim
Will zuhért, der bekommt zu-
mindest beim Thema Factory
Outlet Center schnell das Ge-
fithl, mit einem lebenden Le-
xikon zu sprechen. ,Wenn Sie
mich nachts wecken wiirden,
kénnte ich auch dann jede Fra-
ge dazu beantworten, sagt er
nicht ohne Stolz. Und so wei}
der Chef der Ecostra GmbH, die
sich mit Analysen und Strategi-
en fiir Markte und Standorte in
Europa beschiftigt, auch genau-
estens Bescheid iiber das Unter-
nehmen GVA Grimley, das in
Soltau das Factory Outlet Cen-
ter betreiben will.

GVA Grimley ist Partner der
Investorengesellschaft FOC
Soltau GmbH, zu der aufer
der Mutschler-Gruppe mit Ge-
schiftsfithrerin Sylvie Mutschler
an der Spitze bis vor einiger Zeit
auch die Miller-Group gehorte.
Die Bau- und Bauentwicklungs-
gesellschaft aus GroRbritannien
ist jetzt allerdings nicht mehr
dabei. ,Wir machen das jetzt
alleine®, sagt Sylvie Mutschler
gegeniiber der BZ.

Als den neuen aufstrebenden
Stern am Betreiberhimmel be-
zeichnet Dr. Joachim Will das
Unternehmen GVA  Grimley.
Nach einer neuesten Untersu-
chung mit Ecostra-Beteiligung
zur wirtschaftlichen Leistung
von 58 Factory Outlet Centern in
Europa sei GVA mit dem Stand-
ort Warschau von ,,0 auf Platz 4
geriickt”. Bewertet wurden die
Betreiber von den Markenher-
stellern der jeweiligen Center.
Das bedeute, dass die Marken
hoch-, gar iiberdurchschnittlich
zufrieden seien, so Will.

Gab es vor gut zehn Jahren
in Europa nur rund fiinf FOC-
Betreiber, die mehr als zwei
Outlet-Center managten, sind
es laut Will heute bei der nicht
mehr ganz neuen Vertriebsform
mehr und mehr Akteure mit ent-
sprechenden Kenntnissen und
Erfahrungen. Dazu gehorten
Projektentwickler aus dem ge-
werblichen Immobilienbereich,
Neugriindungen ehemaliger
Mitarbeiter oder eben Dienst-
leister, die bisher auch in der
Vermietung von Outlet Stores
gerade fiir groRe, etablierte
FOC-Betreiber titig waren, wie

etwa GVA.

Das britische Unternehmen
ist bislang vorwiegend in Sa-
chen Outlet Center in Osteu-
ropa aktiv: Bulgarien, Ungarn
oder Polen sind dort Adressen.
Das sei keineswegs abschitzig
zu werten, sagt Will: ,Das ist
kein Nachteil, vielmehr ein Vor-
teil.“ Der Markt dort sei ,sehr,
sehr schwierig. Es gebe eine
andere Struktur, die von einer
jahrzehntelangen ~Mangelwirt-
schaft geprigt gewesen sei.

Einkaufsmarkte mussten nach
dem Umbruch riesig sein und al-
les bieten. Und wer teuer kaufen
wolle, dann ,,zum Fullpreis“, da-
runter sei im Markenbereich in
Osteuropa nichts nachgefragt.
Wer sich dort mit einem Outlet
Center etablieren wollte, musste
zundchst erkldren, dass es dort
keine Lebensmittel zu kaufen
gibt und das Sortiment nicht
vollstandig ist.“ Das sei den Bri-
ten durchaus gelungen.

Projekt in Schweiz

Nach einem Abstecher in den
Norden Dinemarks gibt es das
jiingste GVA-Engagement in
der Schweiz. Das Alpenrhein
Village in Graubiinden, genau-
er in Igis-Lanquard, wurde im
November vergangenen Jahres
erdffnet. Projektentwickler bis
zur Baugenehmigung war iib-
rigens die Mutschler-Gruppe.
,,Das war unser Baby, wir haben
es dann verkauft®, erklart die
Chefin.

GVA Grimley ist nun dort Be-
treiber, und laut Pressesprecher
Jauslin bestehe groRRes Interesse
daran, dass das Outlet in dem
Gebiet verankert ist, Partner-
schaften zu den Kommunen und
Organisationen gepflegt wiirden.
Fiir die Soltauer und die weitere
Region sei das vor allem von
Interesse, da die Gemeinde Igis-
Lanquard als Outlet-Standort
und nahe der Stadt Chur nicht
all zu groR sind, der Tourismus
aber auch dort eine groRe Rolle
spielt. ,Hier ist der Eingang der
Wintersporttourismusregion®,
so Jauslin. Das Alpenrhein Out-
let sei damit auch ein zusétzli-
ches Angebot fiir die Touristen.
Davon zeugten die Besuchszah-
len zwischen Weihnachten und

Neujahr: 8000 kamen laut Jaus-
lin taglich.

40 Laden auf 9000 Quad-
ratmetern sind im Alpenrhein
Village bereits eroffnet. Bis auf
eine Verkaufsfliche von 21000
Quadratmeter soll das Outlet er-
weitert werden. Mit dabei sind
Marken wie Strenesse, Emile,
Bree und Sharush. Bei Vollaus-
lastung sollen einmal 400 Men-
schen dort arbeiten.

,Ganz groBer Player”

Ahnliche Herausforderun-
gen wie in der Schweiz sieht
Will auch fiir GVA in Soltau.
Das FOC in der Heide miisse
genauso von dem Tourismus
profitieren wie beispielsweise
der Heide-Park. Und genau
davon werde die Region et-
was haben, die Anlage sei ein
weiterer Baustein fiir die Stei-
gerung der Attraktivitat. ,Mit
GVA haben wir einen ganz gro-
Ren Player als Partner”, ist sich
auch Sylvie Mutschler sicher.
Dieser agiere — anders als bei-
spielsweise Value Retail oder
McArthur Glen — unabhéngig,
habe keinen eigenen Investor
im Hintergrund.

Sylvie Mutschler indes tritt
nicht nur als Investorin bezie-
hungsweise als Projektentwick-
lerin fiir Factory Outlet Center
in Erscheinung. Sie ist auch Mit-
eigentiimerin des Internetpor-
tals Brands Paradise. Ziel: Der
Online-Verkauf von FOC-Ware.
Wir beteiligen uns bereits seit
vielen Jahren an Unternehmen,
jetzt haben wir dieses aktiv mit-
begleitet*, sagt sie zu Brands Pa-
radise. Ob sich das spéter auch
fiir Soltau positiv auswirke?
,Méglicherweise konnten sich
Synergien daraus entwickeln®,
sagt die Geschiftsfithrerin. Al-
lerdings liege der Kontakt zu
den Marken dann beim GVA-
Centermanagement.

b~ 4

Brendon O‘Reilly, Director of
GVA Grimley Outlet Services,
will das Unternehmen am 25. Ja-
nuar im Heide-Park-Hotel Ver-
tretern von Politik, Verwaltung
und Wirtschaft ndher vorstellen.
Dann ist auch Dr. Joachim Will
zu Gast, der gemeinsam mit Jan.
KobernuR, Geschéftsfithrer der

In Betrieb und Planung befindliche Factory Outlet Center 2010
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Noch ist Deutschland zum Thema FOC eine Insel in Europa - zu-
mindest verglichen mit der Anzahl von Factory Outlet Centern
in anderen europiischen Landern. Doch die Aufholjagd beginnt.
Laut Experte Dr. Joachim Will sondieren FOC-Betreiber intensiv
den Markt.

ift Freizeit- und Tourismusbe-
ratung GmbH, iiber das Thema
,Stark fiir die Region: Chancen
fiir Tourismus, Handel und Gas-

tronomie* referieren will. Zu-
dem informiert Sylvie Mutschler
iiber den Stand des Projektes in
der Heide.

Infobox

GVA Grimley ist Betreiber fol-
gender Outlets in Europa:

« Premier Outlet Center in Ring-
sted, Ddnemark,

e Fashion House Outlet Center
in Sosnowiec, Polen,

e Fashion House Outlet Center
in Danzig, Polen,

» Fashion House Outlet Center
in Warschau, Polen,

» Fashion House Outlet Center
in Bukarest, Ruménien,

« Premier Outlets Center in Bu-
dapest, Ungarn,

» Fashion Arena Outlet Center
in Prag, Tschechische Republik,
e Sofia Outlet Center in Sofia,
Bulgarien,
e Alpenrhein Outlet Center in
Chur, Schweiz.
Yo

« In Planung sind ein weiteres
Center in Bukarest sowie kon-
kret in Moskau und an vier
anderen russischen Standorten
sowie in Slowenien und in Spa-
nien auf Gran Canaria.

Quelle: Ecostra







