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wEiner der besten Standorte in Europa*

Designer Outlet Center Soltau: »dgyptische Ausgrabungen“ und geheime Markennamen

Allzu gern hitten sie bereits
verraten, welche Firmen sich
hinter den bereits feststehen-
den Mietern im neuen ,De-
signer Outlet Center Soltau”
verbergen. ,Doch wir diirfen
nicht — aus wetthewerbsrecht-
lichen Giinden”, bedauert In-
vestorin  Sylvie  Mutschler
(Mutschler-Gruppe). Trotzdem
lauschen die zahireichen Gaste:
aus Politik, Wirtschaft und
Tourismus am Freitag auf der
Baustelle an der Autobahn 7
interessiert den neuesten In-
formationen zu dem 80-Mil-
lionen-Euro-Projekt. Im Spat-
sommer 2012 soll das Ein-
kaufszentrum mit 60 bis 70
Shops eroffnet werden.

Soltau (ei). Auch wenn die
yvielen interessanten Top-
Marken-Namen“ noch ge-
heim bleiben miissen: Die
Sonne strahlt und steigert die
gute Laune. Investorin Sylvie
Mutschler und die Vertreter
der neuen Betreiberfirma
ROS (Retail Outlet Shopping)
aus Wien arbeiten ebenfalls
mit viel Optimismus an guter
Stimmung. Gute Laune weckt
Kauflust — und das ist in der
Branche lebenswichtig.

Nach vielen Jahren Warte-
zeit, juristischen Auseinander-
setzungen, Arger mit kommu-
nalen Nachbarn und Proble-
men rund um Planungen und
Genehmigungen blicien die
Beteiligten und Besucher fast
schon ungliubig Richtung
Baustelle. Tatsichlich bewegt
sich dort etwas, Beton-Stelen
sind zu sehen, Spezialfahr-
zeuge rollen — ein erhabener
Anblick nach so vielen Riick-
schligen.

Dass sich das Durchhalte-
vermdgen lohnt, heben Tho-
mas Reichenauer und Gerhard
Graf, ROS-Geschifisfithrer,
noch einmal hervor.
sDeutschland als Standort ist
attrakeiv, der Marke ist hier
stark unterreprisentiert”, so
Reichenauer. Wihrend in
Grofibritannien der Markt mit
37 Designer Outlet Centern
DOC) bereits gesittigt 'sei
ind auch die Italiener auf dem
Stiefel“ bereits 23 Designer
Jutlet Center vorfinden, sei
las Land zwischen Alpen und
Nordsee mit derzeit sechs
Zinrichtungen dieser Art noch

Siegessicher: Investorin Sylvie Mutschler mit Thomas Reichenauer (Ii.)
und Gerhard Graf von der Betreiberfirma ROS.

schwach bestiickt. ,Die Pro-
nosen gehen von einer star-
lgcen Expansion aus®, so der
Geschiftsfiihrer weiter. Mit
um die 20 DOCs kénne man
rechnen.

Soltau sei also noch ver-
gleichsweise friith dabei und

noch dazu ein optimaler

.Standort. Investoren und Be-

treiber zihlen im Einzugsge-
biet fiinf Millionen Menschen
(eine Stunde Fahrzeit) bezie-
hungsweise sieben Millionen,
die anderthalb Stunden bis

zum DOC briauchten. Eine -

solche Lage sei europaweit
spitze.

Zeitweise habe es auf dem
Gelidnde ausgesehen wie bei

»igyptischen Ausgrabungen®,
beschreibt Sylvie” Mutschler
Erdarbeiten inklusive Verle-
gung von Kabeln und Rohren.
Jetzt ist auch oberirdisch
schon etwas sichtbar: viel
Sand, Betonkonstruktionen,
Baumaterial. Musterfassaden
zeigen, wie die Gebiude ein-
mal verkleidet sein werden. Im
Moment  sei

Sichtbare
Zeichen:

Auf der DOC-
Baustelle an der
A7 bei Soltau
haben die Hoch-
bauarbeiten be-
gonnen, im
Spatsommer
2012 soll das
Verkaufszentrum
mit 60 bis 70
Shops eréffnet
werden,

iaihes G K i

kaufszentrum entwickelt.

Die neuen Betreiber kiindi-
gen an, sich in den nichsten
Wochen und Monaten ver-
stirkt bemerkbar zu machen.
Schon jetzt habe man begon-
nen, zusammen mit der Agen-
tur fir Arbeit Fachkrifte ,zu
rekruderen®. Sylvie Mutschler
und ROS gehen von 300 bis

400 Voll- und

man dem Plan . . Teilzeitkraf-

zeitlich etwas Mltarbelter ten aus, die
voraus — jetzt moglichst aus
hoffen die Be- geSUCht derg Region

teiligten  vor
allem auf einen milden Win-
ter.

Gut die Hilfte der Shops sei
bereits -fest vermietet, infor-
mieren die Verantwortlichen.
Auch ein Gastronom und ein
Hindler aus Soltau seien da-
bei. Mit weiteren Vertrags-
partnern stehe ROS in Ver-
handlungen, erfahren die Gis-
te. ,,Zur Eréffnung wollen wir
mit etwa 70 Prozent der Shops
beginnen.“ Es sei bei DOCs
nicht {iblich, ,,mit Vollvermie-
tung zu starten“. Manche
Markenanbieter warteten zu-
nichst ab, wie sich ein Ein-

kommen sol-
len. Geplant ist zudem die ak-
tive Zusammenarbeit mit tou-
ristischen Einrichtungen wie
Heide-Park, Weltvogelpark
Walsrode und Soltau
Therme.

Das Angebot in den Shops
soll etwa zur Hilfre Beklei-
dung unfassen, dazu kommen
Sport und Outdoor, Schuhe
und Leder, Wohnen, Acces-
soires und Kinderbekleidung.
Auch Gastronomie und Kin-
derbetreuung werden auf der
Gesamtfliche von 13.500
Quadratmetern  beriicksich-
tigt.



